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TEMATICA PROIECTELOR PENTRU EXAMENUL DE CERTIFICARE A COMPETENTELOR PROFESIONALE

NR
CRT

TEMA PROIECTULUI

UNITATI DE COMPETENTA VIZATE
DIN S.P.P.

CAVNIC - RESURSE TURISTICE

Investigarea nevoilor clientilor
Realizarea unei oferte competitive
Examinarea resurselor disponibile si
potentiale

OFERTA TURISTICA DIN DELTA DUNARII

Determina nevoile clientilor

Realizarea unei oferte competitive
Recomandarea de servicii turistice
izolate sau complexe

POTENTIALUL TURISTIC AL CROATIEI

Identificarea principalelor intreprinderi
concurente de pe piata

Analizarea ofertei concurentilor
Coordoneaza vanzarea serviciilor
turistice

POTENTIALUL TURISTIC AL REPUBLICII MOLDOVA

Identificarea publicului firmei de turism
Oferd informatii despre diferite tipuri
de produse turistice

Studiaza piata

TURISMUL CULTURAL — RELIGIOS TN JAPONIA

Realizarea unei oferte competitive
Comunicarea eficients cu consumatorii
Examinarea resurselor disponibile si
potentiale

VALORIFICAREA POTENTIALULUI TURISTIC AL JUDETULUI
MARAMURES

Organizarea activititii in functie de
obiective
Valorificarea autenticititii locale




Asigurd o colaborare optimi cu
prestatorii de servicii turistice
Protejarea si conservarea resurselor
7 | POTENTIALUL TURISTIC AL STATIUNII PRAID turistice
: Valorificarea resurselor autohtone
Aplicarea normelor de dezvoltare
durabild
Utilizarea resurselor autohtone in
8 DEZVOLTAREA TURISMULUI iN BUCOVINA industria turistici
Valorificarea autenticititii locale n
cadrul programelor turistice
Utilizarea canalelor de distributie
adecvate
Concepe produse turistice
9 TURISMUL TN MUNTII RODNEI Analizeazd componentele produselor
: turistice
Realizeazi comercializarea si
promovarea produselor turistice
Valorificarea autenticitstii locale
10 TURISMUL IN FRANTA Selectarea mijloacelor de informare
’ adecvate
Alegerea  strategiei adecvate de
comercializare
Culegerea informatiilor de pe piata
11 DEZVOLTAREA SERVICIILOR DE TURISM 1N JUDETUL Reah.zarea unei ofsrte competllev.e
- Stabileste strategii de comercializare a
DAM BOVITA produselor turistice
Aplicarea normelor dezvoltirii durabile
12 ATRACTII TURISTICE TN MONACO Identifica modalitéti de dezvoltare a
: comunitatii gazd3
Aplicd masuri de prevenire a poluarii
mediului
Determina nevoile clientilor
13| TIPURI DE TURISM PRACTICATE IN MUNICIPIUL BUCURESTI :g:::,‘{:i’iea Pe piatd a ofertei proprii
i
Stabilirea obiectivelor pentru
imbunititirea calitatii
Aplicarea normelor dezvoltirii durabile
14 TURISMUL IN EGIPT Identificd modalititi de dezvoltare a
comunitatii gazd3
Aplicd mdsuri de prevenire a poludrii
mediuluij
Analizeaz3 oportunitatile de marketing
15 TURISMUL BALNEAR PE LITORALUL MARII NEGRE Stabileste strategii de comercializare a
produselor turistice
Aplicd mixul de marketing
Utilizarea canalelor de distributie
adecvate
Valorificarea autenticitatii locale
| 16 | PROTEJAREA RESURSELOR TURISTICE Identificarea mijloacelor de Pfomovaﬂ

Identificd modalititi de de dezvoltare a




comunitatii gazda
17 | TEHNICI DE DERULARE A ACTIUNILOR TURISTICE Selectarea componentelor produsului
turistic
Studiaza piata.
Stabileste strategii de comercializare a
produselor turistice
Colaboreazd cu prestatorii de servicii
turistice
18 PROMOVAREA TURISTICA A ZONEI MOECIU Identificarea tipurilor de consumatori
Identificarea modalitatilor de crestere a
eficientei activitatii
Realizarea unei oferte competitive
Studiaza piata
19 | CIRCUIT TURISTIC “TRASEUL COMUNISMULUI” fer'_e;::’ea componentelor produsului
uri
Identificartea tipurilor de consumatori
Analizeaza oportunititile de marketing
20 | TURISMUL TN DEPRESIUNEA PETROSANI ddinsipiess =~ i
Identificarea publicului firmei de turism
Stabileste strategii de comercializare a
produselor turistice
Ofera informatii despre diferite tipuri
de produse turistice
- Identificarea mijloacelor de promovare
21 TURISMUL RURAL IN ELVETIA Utilizarea canalelor de distributie
adecvate
Concepe produse turistice
22 TURISMUL DE LUX Analizeazd componentele produselor
turistice
Realizeaza comercializarea si
promovarea produselor turistice
Organizeaza activitdti in functie de
23 POLITICA DE PROMOVARE S| COMERCIALIZARE A °b'efti‘ie .
PRODUSULUI TURISTIC Studiazd piata
Selectarea componentelor produsului
turistic
Stabilirea pretului produselor turistice
. . Analizarea si evaluarea posibilitatilor
24 TURISMUL MEDICAL IN ROMANIA pietei
Analizarea ofertei concurentilor
Selectarea mijloacelor de informare
adecvate
Identificarea tipurilor de consumatori
L 25 TURISMUL DE SHOPPING LA VIENA Alegerea mijlocului de transport




adecvat
Stabileste strategii de comercializare a
produselor turistice

26

DEZVOLTAREA TURISMULUI DE AVENTURA N EGIPT

Ofera informatii despre diferite tipuri
de produse turistice

Coordoneazi vanzarea serviciilor
turistice

Analizarea calitatii
produselor/serviciilor

Stabilirea pretului serviciilor turistice
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